
= Ṅ ḺḺ Ḻ= Ḻ ḺḺ
=ṛ=ṅḺ=ḼṄḺṓṓṓṓṓṓṓṓṓṓḼṄ ṓ

Ḻṓ Ḻṓṓṓṓṓ= ==ṛ=ḽ Ḻ
ṓṓ Ḻ= ṓ ṓṓṓ

^sofiOMNV



_§ª~¬=e§´£°¬~ª£¢£±=´£¬²£±=£¬=±­ª¢£±OMNV º 2

afob`qflk=ab=i^=`lk`roobk`bJplrp==afob`qflk=ab=iDl_pbos^qflk=abp=j^o`ebp

fkqolar`qflk

fLo^mmbiabpmofk`fm^ibpafpmlpfqflkpar

afpmlpfqfcK

ffL̂ `qflkpab pbkpf_fifp^qflkpro

i fjmloq^k`b=ab=`b=ab`obqK

fffLfkcloj^qflkp`efccobbpab`lri^kqab

i ^mmob`f^qflkabi bq^qa ^mmif`^qflk

arqbuqbK

fsL molmlpfqflkp= rqfibpabp= pbosf`bp
buqbofbropK

s= L̂ mmob`f^qflkpbq= = ^sfp= = ab= i^
afob`qflk========ab=i^=`lk`roobk`bK

Sommaire



_§ª~¬=e§´£°¬~ª£¢£±=´£¬²£±=£¬=±­ª¢£±OMNV º 3

afob`qflk=ab=i^=`lk`roobk`bJplrp==afob`qflk=ab=iDl_pbos^qflk=abp=j^o`ebp

INTRODUCTION:

Le pr�sent bilan relatif au suivi du d�roulement des ventes en soldes
au titre de la p�riode hivernale de l’ann�e 201 9, a pour objet de mettre en
exergue les donn�es chiffr�es enregistr�es au niveau national au titre des
ventes en soldes r�alis�es et comporte une analyse et une �valuation de
l’�tat d’app lication du dispositif r�gissant ce type de ventes tout en
identifiant les obstacles rencontr�s afin d’y rem�dier.

Pour rappel, il convient de pr�ciser que le cadre r�glementaire et
organisationnel en vigueur (d�cret ex�cutif  n� 06 -215 du 18 juin 2006),
instaure, � travers notamment les articles  2 � 6 , les r�gles permettant de
garantir le bon d�roulement des activit�s des ventes en soldes.

Ainsi, le pr�sent rapport s�articule autour des aspects suivants :

- Rappel relatif aux principales dispositions du texte ;
- Actions de sensibilisation sur l�importance de ce d�cret ;
- Donn�es chiffr�es relatives � l�application du dispositif des

ventes  en soldes ;
- Propositions utiles des services ext�rieurs ;
- Appr�ciations et  avis  de la Direction de la Concurrence.

I/ RAPPEL DES PRINCIPALES DISPOSITIONS DU TEXTE :

D�finition :
Les ventes en soldes sont des ventes au d�tail pr�c�d�es ou

accompagn�es de publicit� et visant, par une r�duction de prix ,
l’�coulement acc�l�r� de biens  d�tenus en stock.

Les ventes en soldes ne peuvent porter que sur des biens acquis par
l’agent �conomique depuis trois mois au minimum, � compter de la date
de d�but de la p�riode des ventes en soldes.

Les ventes en soldes sont autoris�es deux (2) fois par ann�e civile.
Chaque op�ration de vente en soldes, d’une dur�e continue de six (6)
semaines, doit intervenir durant les saisons hivernale et estivale.

L’agent �conomique d�sirant r�aliser des ventes e n soldes doit
d�poser un dossier constitu� d’une d�claration accompagn�e des pi�ces
mentionn�es dans le d�cret, aupr�s du directeur de wilaya du commerce
territorialement comp�tent .
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Les caract�ristiques des soldes :

Les marchandises :

Les produits annonc�s comme sold�s doivent avoir �t� propos�s � la
vente et pay�s depuis au moins trois (03) mois � la date de d�but de la
p�rio de de vente en soldes (art. 2 du d�cret).

La publicit� :

Toute publicit� relative � une op�ration de soldes doit mentionner,  le
mot "soldes" ainsi que la date de d�but de l’op�ration et la nature des
marchandises sur lesquelles elle porte (art. 2   du d�cret).

La pratique de r�duction des prix :

Les ventes en soldes se caract�risent par une r�duction de prix qui fait
�galement  l’objet d’une annonce. Cette annonce doit pr�ciser le prix
r�duit consenti et le prix initial.

Le prix de r�f�rence :

Cette r�duction est calcul�e sur la base d�un prix initial d�termin� par
la commer�ant et qui doit �tre communiqu� aux consommateurs.

La revente � perte :

Le principe d’interdiction de la revente � perte n’est pas applicable
aux produits sold�s.

Les modalit�s de contr�le et de sanction :

Toute personne se livrant � des op�rations de soldes doit tenir � la
disposition de tout agent habilit� � op�rer des contr�les, les documents
justifiant que les marchandises concern�es ont �t� propos�es � la vente et
pay�es depuis au moins trois (3) mois � la date de d�but des soldes.

Dans le cas o� un commer�ant r�alise des ventes d�clar�es comme
soldes et portant sur des marchandises d�tenues depuis moins d’un mois
ou utilise  le mot solde (s), alors  que celles-ci ne constituent r�ellement et
pas l�galement des soldes, celui-ci doit arr�ter imm�diatement ses ventes
jusqu’a r�gularisation de sa situation (art. 23 du d�cret).
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II /ACTIONS   DE   SENSIBILISATION SUR   L�IMPORTANCE
DE CE DECRET:

Plusieurs actions de sensibilisation et de m�diatisation du textes ont
�t� men�es par la Direction de la Concurrence ainsi que les neuf (09)
DRC et les Directions de Wilayas (48),  traduisant ainsi une r�elle volont�
de veiller � ce que ce texte soit bien assimil� et correctement appliqu�.

Parmi les actions importantes initi�es, on peut citer ce qui suit :

- Le lancement d’une campagne de vulgarisation par le biais
du site web du Minist�re du Commerce et des diff�rentes DRC et des
DCW � travers notamment, l’insertion dans le site web :

du communiqu� annon�ant le d�marrage officiel
des ventes en soldes ;
des dates de d�roulement des ventes en soldes ;
du guide relatif au dispositif r�gissant les soldes ;
des brochures relatives aux ventes en soldes ;
du mod�le de la demande d’autorisat ion

d’exercice des ventes en soldes ;
des documents devant accompagner la demande

d’autorisation.
- la diffusion des arr�t�s des walis concernant les dates de
d�roulement des ventes en soldes pour la p�riode hivernale,
ainsi que leur affichage au niveau des si�ges des Directions d e
Commerce, inspections territoriales du commerce, APC, Da�ras,
Associations de Protection  des Consommateurs, CCI, CNRC, la
CCID et l�UGCAA ;

- la participation des services du Minist�re du Commerce � des
�missions de t�l�vision (ENTV, ENNAHAR et CANAL ALGERIE
notamment) pour assurer la sensibilisation des acteurs �conomiques
sur les ventes en soldes d’hiver ;
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- le lancement d�un sondage en ligne sur les soldes destin� aux
agents �conomiques et aux consommateurs afi n de recueillir leurs
remarques et propositions concernant les soldes et pouvoir ainsi
apporter les am�liorations utiles au dispositif r�gissant les soldes
(sondage ins�r� dans le site web de l�administration centrale et des
DCW et DRC) ;

- la participation des services ext�rieurs � des �missions
(�missions de t�l�vision et radios locales et presse �crite) pour la
sensibilisation des acteurs �conomique s sur l’importance des ventes
en soldes d’hiver ;

- la diffusion de spots publicitaires par le biais des radios locales
annon�ant les dates de d�marrage des ventes en soldes ;

- la mobilisation des agents de contr�le pour la sensibilisation,
l’encadrement et le contr�le des agents �conomiques au titre de la
r�alisation des ventes en soldes au niveau de toutes les r�gion s ;

- l�affichage des p�riodes des soldes et le dossier � fournir au
niveau du si�ge de la direction du commerce, CCI, CNRC, site s
�lectronique de s directions de commerce et les inspections
territoriales du Commerce ;

- la vulgarisation du dispositif et des dates de vente en soldes �
travers les r�sea ux sociaux par la cr�ation de boite mail et de pages
facebook ;
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- la distribution de d�pliants, autocollants  et guides sur les ventes en
soldes au profit des agents �conomiques et consommateurs
(Associations de Protection des Consommateurs, Chambres de
Commerce et d’Industrie) ;

- l’organisation de r�unions et de journ�es d’�tudes  au niveau des
si�ges des Directions d e Wilayas et des APC afin de vulgariser le
dispositif et d’expliquer aux acteurs �conomiques le contenu du texte
et l’importance des ventes en soldes (gains pour les commer�ants et
les consommateurs).

III / DONNEES CHIFFREES RELATIVES A L�APPLICATION DU
DISPOSITIF DES  VENTES EN SOLDES :

Les donn�es qui nous ont �t� transmises par les diff�rentes

Directions R�gionales du Commerce sont analys�es par rapport aux

quatre (04) aspects suivants :

abj^kabp
clojribbp

^rqlofp^qflkp
abifsobbp
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- la distribution de d�pliants, autocollants  et guides sur les ventes en
soldes au profit des agents �conomiques et consommateurs
(Associations de Protection des Consommateurs, Chambres de
Commerce et d’Industrie) ;

- l’organisation de r�unions et de journ�es d’�tudes  au niveau des
si�ges des Directions d e Wilayas et des APC afin de vulgariser le
dispositif et d’expliquer aux acteurs �conomiques le contenu du texte
et l’importance des ventes en soldes (gains pour les commer�ants et
les consommateurs).

III / DONNEES CHIFFREES RELATIVES A L�APPLICATION DU
DISPOSITIF DES  VENTES EN SOLDES :

Les donn�es qui nous ont �t� transmises par les diff�rentes

Directions R�gionales du Commerce sont analys�es par rapport aux

quatre (04) aspects suivants :

^rqlofp^qflkp
abifsobbp

fkco^`qflkp
obibsbbp
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- la distribution de d�pliants, autocollants  et guides sur les ventes en
soldes au profit des agents �conomiques et consommateurs
(Associations de Protection des Consommateurs, Chambres de
Commerce et d’Industrie) ;

- l’organisation de r�unions et de journ�es d’�tudes  au niveau des
si�ges des Directions d e Wilayas et des APC afin de vulgariser le
dispositif et d’expliquer aux acteurs �conomiques le contenu du texte
et l’importance des ventes en soldes (gains pour les commer�ants et
les consommateurs).

III / DONNEES CHIFFREES RELATIVES A L�APPLICATION DU
DISPOSITIF DES  VENTES EN SOLDES :

Les donn�es qui nous ont �t� transmises par les diff�rentes

Directions R�gionales du Commerce sont analys�es par rapport aux

quatre (04) aspects suivants :

p^k`qflkp
molklk`bbp
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II-1. DEMANDES FORMULEES :

Le tableau ci-dessous fait apparaitre les principales donn�es chiffr�es relatives au nombre de demandes

formul�es au niveau des 09 Directions R�gionales du Commerce :

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb=OMNV^kkbb=OMNU^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU
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ao`=p^fa T̂Q PQ NNU SP OR O M P O N N N N N M M M P R VM=QMO
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ao`=lo^kNTT NPR PN NQRNMR O T P O O M R R R M M M NR NS PQ=NQU

ao`=pbqfcNSO NQM NSNNUNMV U R V NN R N Q P N M M M NT NP TS=TUV

ao`=^idboORV ORS N NVQNVM NU OO NO NN R S Q U Q Q M M OO NR NR=QRU

qlq^i NQSQNTSVJNTIOQNNOSNPUVTS US RO RO PN OO ON PS NT NN M N NQN NST POO=OSV

obdflk=bq
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abq^fi
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^kkbb
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ab`lo^qflk

nrfk`^fiibofb^rqobp=^`qfsfqbp
bubo`bbp
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Repr�sentation  graphique :

Durant la p�riode hivernale de l’ann�e 201 9, un nombre global de 1464
demandes a �t�  enregistr� au niveau national. La majeure partie de ces
demandes concerne les r�gions d’Annaba, d’Alger, de Blida et de Batna
avec un total de demandes de 1036, suivies par les r�gions d’Oran, de S�tif ,
et de Saida qui comptabilisent un total de 413 demandes formul�es .  Pour les
r�gions restantes, � savoir Ouargla et Bechar, le nombre de demandes reste
tr�s faible (15 demandes).

L’analyse qui pr�c�de fait ressortir trois (03) grands groupes (r�gions)
comme suit :

•Nombre important (ANNABA, ALGER, BLIDA et BATNA) : 1036

•Nombre assez faible (ORAN, SETIF et SAIDA) : 413

•Nombre tr�s faible (OUARGLA et BECHAR) : 15

ao`=lr^odi^
MB

ao`=_b`e^o
NB

ao`=p^fa^
RB

ao`=_^qk^
NRB

ao`=_ifa^
NRB

obm^oqfqflk=abp=abj^kabp=clojribbp=m^o
ao`
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Repr�sentation  graphique :

Durant la p�riode hivernale de l’ann�e 201 9, un nombre global de 1464
demandes a �t�  enregistr� au niveau national. La majeure partie de ces
demandes concerne les r�gions d’Annaba, d’Alger, de Blida et de Batna
avec un total de demandes de 1036, suivies par les r�gions d’Oran, de S�tif ,
et de Saida qui comptabilisent un total de 413 demandes formul�es .  Pour les
r�gions restantes, � savoir Ouargla et Bechar, le nombre de demandes reste
tr�s faible (15 demandes).

L’analyse qui pr�c�de fait ressortir trois (03) grands groupes (r�gions)
comme suit :

•Nombre important (ANNABA, ALGER, BLIDA et BATNA) : 1036

•Nombre assez faible (ORAN, SETIF et SAIDA) : 413

•Nombre tr�s faible (OUARGLA et BECHAR) : 15

ao`=^kk^_^
OPB

ao`=lr^odi^
MB

ao`=_ifa^
NRB

ao`=lo^k
NOB ao`=pbqfc

NNB

ao`=^idbo
NUB

obm^oqfqflk=abp=abj^kabp=clojribbp=m^o
ao`
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Repr�sentation  graphique :

Durant la p�riode hivernale de l’ann�e 201 9, un nombre global de 1464
demandes a �t�  enregistr� au niveau national. La majeure partie de ces
demandes concerne les r�gions d’Annaba, d’Alger, de Blida et de Batna
avec un total de demandes de 1036, suivies par les r�gions d’Oran, de S�tif ,
et de Saida qui comptabilisent un total de 413 demandes formul�es .  Pour les
r�gions restantes, � savoir Ouargla et Bechar, le nombre de demandes reste
tr�s faible (15 demandes).

L’analyse qui pr�c�de fait ressortir trois (03) grands groupes (r�gions)
comme suit :

•Nombre important (ANNABA, ALGER, BLIDA et BATNA) : 1036

•Nombre assez faible (ORAN, SETIF et SAIDA) : 413

•Nombre tr�s faible (OUARGLA et BECHAR) : 15

ao`=^idbo
NUB

obm^oqfqflk=abp=abj^kabp=clojribbp=m^o
ao`
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La r�partition des demandes formul�es par activit� est pr�sent�e
dans le graphe qui suit :

Par ailleurs, les demandes formul�es sont majoritairement
orient�es vers le domaine de l’habillement et des chaussures avec un taux
de 77 % des demandes par rapport au total des activit�s.

Les demandes formul�es qui repr�sentent un taux de 13%
concernent les articles pour b�b�, articles de sport et de loisirs, meubles et
ameublement, appareils �lectrom�nagers et �lectroniques, lustrerie et
articles de d�coration.

D�autres activit�s ont aussi eu leurs parts de demandes de
ventes en soldes � hauteur de 10% et ont �t� exerc�es par les hyper
march� s, les supermarch� s, les opticiens, les vendeurs de cosm�tique s, les
magasins de lunetterie et les vendeurs de tissus et vaisselles.

RB
QB OB

NB
NB
MB

NMB

obm^oqfqflk=abp=abj^kabp=m^o
^`qfsfqbp
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La r�partition des demandes formul�es par activit� est pr�sent�e
dans le graphe qui suit :

Par ailleurs, les demandes formul�es sont majoritairement
orient�es vers le domaine de l’habillement et des chaussures avec un taux
de 77 % des demandes par rapport au total des activit�s.

Les demandes formul�es qui repr�sentent un taux de 13%
concernent les articles pour b�b�, articles de sport et de loisirs, meubles et
ameublement, appareils �lectrom�nagers et �lectroniques, lustrerie et
articles de d�coration.

D�autres activit�s ont aussi eu leurs parts de demandes de
ventes en soldes � hauteur de 10% et ont �t� exerc�es par les hyper
march� s, les supermarch� s, les opticiens, les vendeurs de cosm�tique s, les
magasins de lunetterie et les vendeurs de tissus et vaisselles.

TTB

NMB

obm^oqfqflk=abp=abj^kabp=m^o
^`qfsfqbp

e^_fiibjbkq=`e^rpprobp

^oqf`ibp=mlro=_b_bp

^oqf`ibp=ab=pmloq=bq=ilfpfop

jbr_ibp===£=²=^jbr_ibjbkq

^mm^ofbip=bib`qoljbk^dbop
bq=bib`qolkfnrbp

irpqobofb=bq=ab`lo^qflk

nrfk`^fiibofb

^rqobp=^`qfsfqbp=bubo`bp=E^
jbkqflkkboF
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La r�partition des demandes formul�es par activit� est pr�sent�e
dans le graphe qui suit :

Par ailleurs, les demandes formul�es sont majoritairement
orient�es vers le domaine de l’habillement et des chaussures avec un taux
de 77 % des demandes par rapport au total des activit�s.

Les demandes formul�es qui repr�sentent un taux de 13%
concernent les articles pour b�b�, articles de sport et de loisirs, meubles et
ameublement, appareils �lectrom�nagers et �lectroniques, lustrerie et
articles de d�coration.

D�autres activit�s ont aussi eu leurs parts de demandes de
ventes en soldes � hauteur de 10% et ont �t� exerc�es par les hyper
march� s, les supermarch� s, les opticiens, les vendeurs de cosm�tique s, les
magasins de lunetterie et les vendeurs de tissus et vaisselles.
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^`qfsfqbp

e^_fiibjbkq=`e^rpprobp

^oqf`ibp=mlro=_b_bp

^oqf`ibp=ab=pmloq=bq=ilfpfop

jbr_ibp===£=²=^jbr_ibjbkq

^mm^ofbip=bib`qoljbk^dbop
bq=bib`qolkfnrbp

irpqobofb=bq=ab`lo^qflk

nrfk`^fiibofb

^rqobp=^`qfsfqbp=bubo`bp=E^
jbkqflkkboF



_§ª~¬=e§´£°¬~ª£¢£±=´£¬²£±=£¬=±­ª¢£±OMNV º 11

afob`qflk=ab=i^=`lk`roobk`bJplrp==afob`qflk=ab=iDl_pbos^qflk=abp=j^o`ebp

D�autre part, il faut signaler que le bilan des soldes d�hiver 2019 fait
ressortir une baisse du nombre de demandes d’autorisation de vente en
soldes par rapport au nombre de demandes formul�es au ti tre de l�ann�e
2018 (1464 pour l’ann�e 2019 et 1769 pour l’ann�e 201 8).

Cette baisse est sensible surtout dans la r�gion d’ Annaba o� le nombre
a baiss� de 765 en 2018 � 335 en 2019 , une baisse assez importante qui
s’explique par le nombre de demandes qui a beaucoup diminu� .

A  l�inverse, les autres r�gion s ont enregistr� une augmentat ion au plan
du nombre des demandes.  Ceci est tr�s appr�ciable gr�ce aux  efforts
d�ploy�s par les services ext�rieurs en mati�re de vulgarisation et d e
promotion de ce type de ventes.
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L’�volution du nombre des demandes est repr�sent�e par le graphe qui suit :

M

NMM

OMM

PMM

QMM

RMM

SMM

TMM

UMM

VMM

ao`
^kk^_^

ao`
lr^odi^

ao`
_b`e^o

ao`=p^fa^ao`=_^qk^ao`=_ifa^ao`=lo^kao`=pbqfcao`=^idbo

^kkbbOMNV

^kkbbOMNU

bslirqflkabp=abj^kabp=clojribbp
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II-2. AUTORISATIONS DELIVREES :

Le tableau ci-apr�s , fait ressortir les donn�es recueillies aupr�s des DRC/DCW et consolid�es par les services de la Direction de
la Concurrence, ayant trait au nombre d�autorisations d�livr�es au niveau national :

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb=OMNU
^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

ao`=^kk^_^PNUTRR JRTIUUNT ORNSNN NP OR O R NN NS Q NP Q T M M PP UN MIQS

ao`=lr^odi^T NO JQNISTM R V M M M M M M M M M M M M O P MIOQ

ao`=_b`e^oU V JNNINNM S V M M M M M M M M M M M M O M MIQO

ao`=p^fa
T̂P PN NPRIQUN SO OQ O M P O N N N M N M M M P Q MIMUM

ao`=_^qk^217 200
UIRM N

177 167 12 8 7 8 6 1 3 4 2 0 0 0 10 12
NIPUM

ao`=_ifa^224 209
TINU M

159 156 21 18 14 13 0 0 0 2 0 0 M M 30 20
NIPT

ao`=lo^k
NTONPQ OUIPS R NPV VQ O R P O O M R R S N M M NR NS MIRM

ao`=pbqfc
158 139 NPIST NP 119 85 5 5 9 8 4 1 3 3 1 0 M M 17 10 MION

ao`=^idboORV ORS NINT M NVQNVM NU OO NO NM R S Q U Q Q M M OO NR NISU

TOTAL 1436 1745 JNTITNPT 1112 1345 73 83 50 48 29 25 20 35 18 12 0 0 134 161 MIQRM

obdflk=bq
tfi^v^p

obqq^`ebbp=^
i^=ao`

obm^oqfqflk=abp=^rqlofp^qflkp=abifsbobbp=m^o=k^qrob=aD^`qfsfqbpmlro`bkq^db
ar=klj_ob=ab
`ljjbo`^kqp
^r=pq^ab=ab
abq^fi

bubo`^kq=abp
^`qfsfqbp=^v^kq
c^fq=iDl_gbq=ab
abj^kab=ab

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

e^_fiibjbkq
`e^rpprobp

^oqf`ibp=mlro
_b_bp

^oqf`ibp=ab=pmloq
bq=ilfpfop

jbr_ibp===bq
^jbr_ibjbkq

bib`qoljbk^dbopL
bib`qolkfnrbp

irpqobofb=bq
ab`lo^qflk

nrfk`^fiibofb
=^rqobp
^`qfsfqbp
bubo`bp

bslirqflk==B

k­« °£=¢£
¢£«~¬¢£
°£¨£²ħ£±

k­« °£=¢D~³²­°§±~²§­¬
¢£ª§´°ħ£±
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Repr�sentation  graphique :

Les DCW ont d�livr� 1436 autorisations au total au titre des soldes d’hiver

2019 (soit une baisse de 309 autorisations par rapport � la m�me p�riode de

l�ann�e 201 8 qui a enregistr� 1745 autorisations d�livr�es ). La majorit� des

autorisations concerne  le secteur de l�habillement.

En outre, il y a lieu de signaler que le nombre d’autorisations octroy�es

est inf�rieur au nombre de demandes formul�es . Cet �cart se justifie par le

rejet de certaines demandes d’autorisation pour non-conformit� ( 37
demandes qui constitue un nombre relativement faible).

PPR

T U

TQ

ONU OOQ

NTT NSO

ORV

PNU

T U

TP

ONT OOQ

NTT
NRO

ORV

M

RM

NMM

NRM

OMM

ORM

PMM

PRM

QMM

iDb`^oq=bkqob=ibp=abj^kabp=clojribbp=bq
ibp=^rqlofp^qflkp=abifsobbp

k­« °£=¢£
¢£«~¬¢£±=¤­°«³ªħ£±

k­« °£
¢D~³²­°§±~²§­¬±
¢ħª§´°ħ£±
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Par ailleurs, les autorisations d�livr�es sont majoritairement
orient�es vers le domaine de l’habillement et des chaussures avec un taux de
78% des demandes par rapport au total. Les autres demandes  concernent
les articles pour b�b�, articles de sport et de loisirs, meubles et
ameublement, appareils �lectrom�nager s et �lectroniques, lustrerie et articles
de d�coration .

D’autres activit�s ont pris leurs parts pendant cette p�riode des
ventes en soldes (taux de 9 % du nombre d’autorisations d�livr�es ) et ont
�t� exerc�es par les hypermarch� s, les supermarch� s, les opticiens, les
cosm�ticiens, les lunetiers et les vendeurs de tissus et de vaisselles.

Toutefois, les donn�es enregistr�es (demandes formul�es et
autorisations d�livr�es) ne peuvent �tre significatives si elles ne sont pas
compar�es au nombre de commer�ants exer�ant ce type d�activit�.

A cet effet, le graphe, ci-apr�s, illustre l��cart existant entre le
nombre d�autorisations d�livr�es et le nombre d e commer�ants pratiquant
cette activit� au niveau des r�gions.

RB
QB
OB
NB
NB

MB

VB

obm^oqfqflk=abp=^rqlofp^qflkp=m^o
^`qfsfqbbp
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Par ailleurs, les autorisations d�livr�es sont majoritairement
orient�es vers le domaine de l’habillement et des chaussures avec un taux de
78% des demandes par rapport au total. Les autres demandes  concernent
les articles pour b�b�, articles de sport et de loisirs, meubles et
ameublement, appareils �lectrom�nager s et �lectroniques, lustrerie et articles
de d�coration .

D’autres activit�s ont pris leurs parts pendant cette p�riode des
ventes en soldes (taux de 9 % du nombre d’autorisations d�livr�es ) et ont
�t� exerc�es par les hypermarch� s, les supermarch� s, les opticiens, les
cosm�ticiens, les lunetiers et les vendeurs de tissus et de vaisselles.

Toutefois, les donn�es enregistr�es (demandes formul�es et
autorisations d�livr�es) ne peuvent �tre significatives si elles ne sont pas
compar�es au nombre de commer�ants exer�ant ce type d�activit�.

A cet effet, le graphe, ci-apr�s, illustre l��cart existant entre le
nombre d�autorisations d�livr�es et le nombre d e commer�ants pratiquant
cette activit� au niveau des r�gions.

TUB

VB

obm^oqfqflk=abp=^rqlofp^qflkp=m^o
^`qfsfqbbp

e^_fiibjbkq=`e^rpprobp

^oqf`ibp=mlro=_b_bp

^oqf`ibp=ab=pmloq=bq=ilfpfop

jbr_ibp===£=²=^jbr_ibjbkq

^mm^ofbip=bib`qoljbk^dbop=bq
bib`qolkfnrbp
irpqobofb=bq=ab`lo^qflk

nrfk`^fiibofb

^rqobp=^`qfsfqbp=bubo`bp=E^
jbkqflkkboF
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Par ailleurs, les autorisations d�livr�es sont majoritairement
orient�es vers le domaine de l’habillement et des chaussures avec un taux de
78% des demandes par rapport au total. Les autres demandes  concernent
les articles pour b�b�, articles de sport et de loisirs, meubles et
ameublement, appareils �lectrom�nager s et �lectroniques, lustrerie et articles
de d�coration .

D’autres activit�s ont pris leurs parts pendant cette p�riode des
ventes en soldes (taux de 9 % du nombre d’autorisations d�livr�es ) et ont
�t� exerc�es par les hypermarch� s, les supermarch� s, les opticiens, les
cosm�ticiens, les lunetiers et les vendeurs de tissus et de vaisselles.

Toutefois, les donn�es enregistr�es (demandes formul�es et
autorisations d�livr�es) ne peuvent �tre significatives si elles ne sont pas
compar�es au nombre de commer�ants exer�ant ce type d�activit�.

A cet effet, le graphe, ci-apr�s, illustre l��cart existant entre le
nombre d�autorisations d�livr�es et le nombre d e commer�ants pratiquant
cette activit� au niveau des r�gions.

obm^oqfqflk=abp=^rqlofp^qflkp=m^o
^`qfsfqbbp

e^_fiibjbkq=`e^rpprobp

^oqf`ibp=mlro=_b_bp

^oqf`ibp=ab=pmloq=bq=ilfpfop

jbr_ibp===£=²=^jbr_ibjbkq

^mm^ofbip=bib`qoljbk^dbop=bq
bib`qolkfnrbp
irpqobofb=bq=ab`lo^qflk

^rqobp=^`qfsfqbp=bubo`bp=E^
jbkqflkkboF
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Le nombre d’autorisations d�livr�es reste faible par rapport au nombre
de commer�ants .

MIMN

MIN

N

NM

NMM

NMMM

NMMMM

NMMMMM

PNU

T U

TP

SU=SOP

O=USRNUVO

VM=QMO

MIQS
MIOQ

MIQO

MIMU

klj_ob=aD^rqlofp^qflk=m^o=o^mmloq=^r
klj_ob=ab=`ljjbo`^kqp
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Le nombre d’autorisations d�livr�es reste faible par rapport au nombre
de commer�ants .

TP
ONTOOQNTONRU

ORV

VM=QMO

NR=TSQNS=POU
PQ=NQU

TS=TUV

NR=QRU

MIMU

NIPUNIPT

MIRM
MION

NISU

klj_ob=aD^rqlofp^qflk=m^o=o^mmloq=^r
klj_ob=ab=`ljjbo`^kqp

k­« °£=¢D~³²­°§±~²§­¬±=¢ħª§´°ħ£±

k­« °£=¢£=¡­««£°ĥ~¬²±

k­« °£=¢D~³²­°§±~²§­¬±=®~°
°~®®­°²=~³=¬­« °£=¢£
¡­««£°ĥ~¬²±
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Le nombre d’autorisations d�livr�es reste faible par rapport au nombre
de commer�ants .

klj_ob=aD^rqlofp^qflk=m^o=o^mmloq=^r
klj_ob=ab=`ljjbo`^kqp

k­« °£=¢D~³²­°§±~²§­¬±=¢ħª§´°ħ£±

k­« °£=¢£=¡­««£°ĥ~¬²±

k­« °£=¢D~³²­°§±~²§­¬±=®~°
°~®®­°²=~³=¬­« °£=¢£
¡­««£°ĥ~¬²±
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ffJPKfkco^`qflkp=obibsbbpW

i£= ²~ ª£~³= ¡§J~®°Ħ±I ¤~§²= ~®®~°~§²°£= ª£= ¬­« °£= ¢D§¬¤°~¡²§­¬±= £¬°£¥§±²°ħ£±= ~³= ¬§´£~³= ¬~²§­¬~ªW

sbkqb=bk
sfli^qflk
abp=obdibp
mobsrbp
E^oqIOP=ar
qbuqbF

mr_if`fqb
qoljmbrp
b=E^oqIOU
ar=qbuqbF

ob`fafsb
E^oqIPM=ar
qbuqbF

sbkqb=bk
sfli^qflk
abp=obdibp
mobsrbp
E^oqIOP=ar
qbuqbF

mr_if`fqb
qoljmbrp
b=E^oqIOU
ar=qbuqbF

ob`fafsb
E^oqIPM=ar
qbuqbF

sbkqb=bk
sfli^qflk
abp=obdibp
mobsrbp
E^oqIOP=ar
qbuqbF

mr_if`fqb
qoljmbrp
b=E^oqIOU
ar=qbuqbF

ob`fafsb
E^oqIPM=ar
qbuqbF

ao`=^kk^_Q̂ S M M T M NMM JNQ M NM

ao`=lr^odi^M Q M M N M M PMM M Q

ao`=_b`e^oM M M M M M M M M M

ao`=p^faN̂ N M M N M M M M O

ao`=_^qk M̂ OR M P PO M JNMM JOO M OR

ao`=_ifaÔ M M S M M JST M M O

ao`=lo^kR N M Q N M OR M M S

ao`=pbqfcNO NM M RV NM M JUM M M OO

ao`=^idboN S M T OM M JUS JTM M T

qlq^i OR RP M TV TO M JSU JOS M TU

obdflk=bq
tfi^v^p

o^qq^`ebbp=^
i^=ao`

klj_ob=bq=k^qrob=abp=fkco^`qflkp==obibsbbp=bq=ibro=bslirqflk=EOMNVLOMNUF

qlq^i

^kkbb=OMNV ^kkbb=OMNU bslirqflk
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o£®°ħ±£¬²~²§­¬=¥°~®¦§¯³£W

NM Q

M

T

N
M

M

NM

OM

PM

QM

RM

SM

TM

UM

bslirqflk=abp=fkco^`qflkp==obibsbbp=m^o
obdflk

M

R

NM

NR

OM

OR

NM

Q

M

NM

M

klj_obaDfkco^`qflkp=m^o=o^mmlobq=^r
klj_ob=ab=p^k`qflkp=molklk`bbp
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o£®°ħ±£¬²~²§­¬=¥°~®¦§¯³£W

O

OR

O
S

OO

T
N

PR

S R

SV

OT

bslirqflk=abp=fkco^`qflkp==obibsbbp=m^o
obdflk

M
O

OR

O

S

OO

M
N

NS

S
R

§¬¤°~¡²§­¬±OMNV±~¬¡²§­¬±OMNV

klj_obaDfkco^`qflkp=m^o=o^mmlobq=^r
klj_ob=ab=p^k`qflkp=molklk`bbp
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bslirqflk=abp=fkco^`qflkp==obibsbbp=m^o
obdflk

²­²~ª=§¬¤°~¡²§­¬OMNV

²­²~ª=§¬¤°~¡²§­¬OMNU

OO

T

N
P
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Pour ce qui est du nombre d�infractions relev�es , 78 infractions au

total sont enregistr� es au niveau  national. Ce nombre est consid�r�

comme faible s�il l est compar� au nombre de demandes formul�es ainsi

qu’au nombre d’autorisations d�livr�es et ce, gr�ce aux efforts fournis par

l’administration centrale et les services ext�rieurs en termes de

vulgarisation et de promotion de cette pratique de vente au profit des

agents �conomiques .

Par ailleurs, l�infraction la plus r�pandue est celle de la publicit�

trompeuse avec 53 infractions.  Quant � l�infraction de vent e en violation

des r�gles , seulement 25 infractions sont enregistr�es.

D’autre part et en comparant les donn�es de l�ann�e 201 9 � celles

de 2018 de la m�me p�riode, le nombre d�infractions pour publicit�

trompeuse et vente en violation des r�gles pr�vues par l’article 23 ont

connu une importante baisse. Enfin, l�infraction de r�cidive n ’a pas �t�

enregistr�e .
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II-4. SANCTIONS PRONONCEES
Le nombre de sanctions prononc�es au niveau national apparait dans le tableau ci -apr�s :

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

bslirqflk
EBF

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

bslirqflk
EBF

^kkbb
OMNV

^kkbb
OMNU

bslirqflk
EBF

^kkbb
OMNV

^kkbbOM
NU

bslirqflk
EBF

ao`=^kk^_P̂ M NMM T S NT M M M M M M NM

ao`=lr^odi^M M M M M M M M M M M M M

ao`=_b`e^oM M M M M M M M M M M M M

ao`=p^fa M̂ M M N N M M M M M M M N

ao`=_^qk^M M M NS OT JQN M M M M M M NS

ao`=_ifa^S S M M M M M M M M M M S

ao`=lo^k M M M R O NRM M M M M M M R

ao`=pbqfcN M NMM M M M M M M M M M N

ao`=^idboM M M N T JUS O O M M M M P

qlq^i NM S ST PM QP JPM O O M M M M QO

qlq^i

obdflk=bq
tfi^v^p

o^qq^`ebbp=^
i^=ao`

klj_ob=bq=k^qrob=abp=p^k`qflkp=molklk`bbp=^fkpf=nrb=ibro=bs^ir^qflk=EkLkJNF

^oobq=qbjmlo^fob=ab
iD^`qfsfqb

^jbkab=ERMIMMM=a^=^=RMMMIMMM
a^F

cbojbqrob=^ajfkfpqo^qfsbp^fpfb=bqLlr=`lkcfp`^qflk
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Repr�sentation  graphique :

Les donn�es expos�es ci -dessus font apparaitre un nombre global

de sanctions r�parties comme suit :

- amendes prononc�es : 30
- arr�ts temporaires de l’activit� : 10
- fermetures administratives : 2

Il y a lieu de signaler que le nombre de sanctions prononc�es a

baiss� en cette p�riode hivernale 2019 par rapport � la m�me p�riode

2018.

D’autre part le nombre de sanctions est inf�rieur au nombre

d�infractions relev�es comme le montre le graphe ci-dessous :

M
R
NM
NR
OM
OR
PM
PR
QM
QR
RM

^oobq
qbjmlo^fob=ab
iD^`qfsfqb
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IV/ PROPOSITIONS UTILES :

Les Directions R�gionales du Commerce, � travers le suivi du
d�roulement des ventes en soldes au niveau de leurs r�gions ainsi que
l��valuation de l�application du dispositif r�glementaire r�gissant ce type
de ventes,  ont formul� plusieurs propositions en  vue  d’am�liorer ce
dispositif, notamment ce qui suit :

- Des efforts suppl�mentaires doivent �tre f ournis par les Directions
R�gionale s de Commerce pour parvenir � susci ter un plus grand
engouement pour ces ventes ;

- Fixer une date unique pour le lancement des ventes en soldes sur
tout le territoire ;

- Assurer une plus grande publicit� de ces ventes avant et durant les
p�riodes de s soldes ;
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IV/ PROPOSITIONS UTILES :

Les Directions R�gionales du Commerce, � travers le suivi du
d�roulement des ventes en soldes au niveau de leurs r�gions ainsi que
l��valuation de l�application du dispositif r�glementaire r�gissant ce type
de ventes,  ont formul� plusieurs propositions en  vue  d’am�liorer ce
dispositif, notamment ce qui suit :

- Des efforts suppl�mentaires doivent �tre f ournis par les Directions
R�gionale s de Commerce pour parvenir � susci ter un plus grand
engouement pour ces ventes ;

- Fixer une date unique pour le lancement des ventes en soldes sur
tout le territoire ;

- Assurer une plus grande publicit� de ces ventes avant et durant les
p�riodes de s soldes ;
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IV/ PROPOSITIONS UTILES :

Les Directions R�gionales du Commerce, � travers le suivi du
d�roulement des ventes en soldes au niveau de leurs r�gions ainsi que
l��valuation de l�application du dispositif r�glementaire r�gissant ce type
de ventes,  ont formul� plusieurs propositions en  vue  d’am�liorer ce
dispositif, notamment ce qui suit :

- Des efforts suppl�mentaires doivent �tre f ournis par les Directions
R�gionale s de Commerce pour parvenir � susci ter un plus grand
engouement pour ces ventes ;

- Fixer une date unique pour le lancement des ventes en soldes sur
tout le territoire ;

- Assurer une plus grande publicit� de ces ventes avant et durant les
p�riodes de s soldes ;
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- Prolonger la p�riode des soldes en cas de n�cessit� et les faire
co�ncider avec les f�tes religieuses et la rentr�e scolaire et sociale ;

- Il serait souhaitable que les ventes en solde soient communiqu�es
via les SMS � travers les op�rateurs de t�l�phonie mobile via l�ARPCE
afin de garantir une meilleure diffusion de l�information ;

- R�duire la p�riode couverte par la facture demand�e (moins de
trois mois qui pr�c�dent  le d�marrage des soldes ) ;

- Prolonger la dur�e de r�gularisation cit�e dans l’article 23 (03 �
08 jours) et rendre plus dissuasives les sanctions pour mettre fin �
l’exercice informel de certaines ventes en soldes ;

- Pr�voir , dans le cas de modification de la loi n�04 -02 du 23
Janvier 2014 modifi�e et compl�t�e, fixant les r�gles applicables aux
pratiques commerciales, un article qui r�prime l’infraction portant sur le
d�faut de d�tention de l�autorisation de ventes en soldes (article 21)
ainsi que des articles qui habilitent les services de contr�le � saisir et �
l’autorit� judiciaire pour confisquer les produits ;

- Pr�voir une disposition r�glementaire imposant de d�livr ance de la
garantie et SAV pour les produits sold�s ;

- Consid�rer l’expression "ni �chang� ni rembours�" comme clause
abusive ;

- Renforcer l’effort de vulgarisation des ventes en soldes vis-� vis
des commer�ants et des consommateurs par la centrale � travers des
spots publicitaires, presses et m�dias ;

- Lutter contre les produits contrefaits pendant les p�riodes de
ventes en soldes.

V I / APPRECIATIONS  ET AVIS  DE  LA  DIRECTION  DE
LA CONCURRENCE :

A travers l’�tablissement de ce bil an, il est constat� un impact
diff� rent d�une r�gion � une autre. Le nombre de demandes
d’autorisations enregistr�es au  niveau de  toutes les Directions
R�gionales  est de 1464 et contre 1436 autorisations d�livr�es .


